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	Szövegkritikai feldolgozásra Kimberly Trathen Food and My Environment, A Personal Account című cikkét választottam. 
A cikk írója az átlagos amerikai külvárosi életet élve nem sokat tudott az élelmiszerekről, azok előállításáról, azokat leginkább (világ)márkanevek és logók alapján azonosította, ahogy a szupermarketek polcairól leemelte. A nagyüzemi éltelek minőségének megkérdőjelezése vezette el Európába, azon belül Belgium fővárosába, Brüsszelbe. Itt megismerkedett a nyüzsgő piaci hangulattal, a széles választékkal, sőt kapcsolatokat épített a termelőkkel. Ők segítettek kiigazodni a szezonális gyümölcsök, zöldségek közt, recepteket tanítottak neki, így megismertették vele a flamand kultúrát.
Másfél év múlva egy organikus gazdaságban kezdett dolgozni Leuven mellett. Annak előtte soha nem akart ilyen helyen dolgozni, sőt nem is hallott még az organikus ételekről, de úgy érezte, meg kell ismernie a már általa is fogyasztott ételek termelési módját, termelőit. A lány így egy olyan ember mellett – leküzdve a nyelvi korlátokat - tanulhatta a gazdálkodási alapokat (pl. kapálás, ültetés, vetés stb.), akinek az élete a mezőgazdaság. Kimberly meglátta, milyen erőteljes tapasztalatot jelent megtermelni az ételeket, milyen sok munkába telik, hogy másoknak ezzel örömet okozzon. Ezáltal a környezethez és a földhöz is közelebb került. Tehát más szemmel tekint az élelmiszerekre és a táplálkozásra, a Belgiumban átélt élmények hatására. 
A belgák kultúrájában azonos szerepet tölt be az étel, mint az elmúlt században, ugyanúgy hagyományok kötődnek hozzájuk. Ezt hiányolja az amerikai kultúrából. Hiszen a kommercializmusnak hála, már abszolút a kényelem tárgya lett az étkezés. Ugyan egyre többen igyekszenek kistermelőket támogatni, de még mindig a nagyvállalatok dominálnak. Változásokat sürgetne az élelmiszerpiacon, mert az étel, a közösség és a kultúra közti kapcsolat teljesen eltűnt az USA-ban. Hangsúlyozza az élelmiszerek egészségre gyakorolt hatása miatt is a változás szükségességét. 
A cikkíró a kulturális antropológiai tanulmányai során megismert résztvevő megfigyelés révén megismerkedett egy sajátjától idegen kultúrával, mely egy szemléletváltást okozott nála. Az ételeken keresztül kezdett más szemmel tekinteni a világra, de véleményem szerint itt több síkon is változás következett be az életében. Egy rövid cikkben meséli el több év során szerzett tapasztalatait, gyanítom, hogy erről bővebben is beszámolt, hiszen rengeteg kulturális információt gyűjthetett. Ez – ahogy az alcímben is fogalmazott – csak egy rövid „személyes számadás” volt.
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A feladathoz kapott újságcikk a következő Madonna-idézetet viseli címként: „Mindenkinek meg kellene halnia, ha elmúlt 40?”. A cikk témája az ageism, azaz az életkor miatti diszkriminácó, mely a jelek szerint a nők életében okoz problémát. Egyrészt az idősödő nőket éri hátrány a munkaerőpiacon, az egészségügyben és a párkapcsolatokban, illetve negatív kritikákkal találkoznak az öltözködésük miatt. Másrészt a fiatal, pályakezdő nők iránt viseltetnek bizalmatlansággal a munkaadó cégek, ugyanis a szülés lehetősége és a tapasztalatlanság is hátrányt jelent. 
Az internetes keresőben számtalan cikket, jogszabályt, statisztikai összeírást találunk erre vonatkozóan, tehát a megkülönböztetés valóban létezik hazánkban.
 A probléma kutatására célravezetőnek gondolom az álláshirdetések vizsgálatát. Arra gondolok, hogy érdemes lenne az álláshirdetések szövegét megfigyelni, hogyan jelenik meg benne az életkori alapú diszkrimináció. A hazai álláshirdető oldalak átolvasása után régiók, megyék internetes álláskereső weblapjait is át lehetne nézni, így az is kiderülne, hol jellemző leginkább a hátrányos megkülönböztetés, és hol kevésbé. Ezeket összesítve az is kikristályosodna, hogy melyik szférában a leggyakoribb a diszkrimináció, milyen feladatokra igényelnek a munkavállalók hangsúlyozottan pályakezdőket, nőket vagy férfiakat. 
Ez akár lehetne egy hosszabb ideig tartó kutatás is, melyben egy éven vagy éveken át figyelném a hirdetéseket, vagy egy rövidebb, pár hónapos megfigyelés is. Nyilván minél több ideig tart, annál több hirdetést ölel fel, így annál több adattal szolgálhat.
Az internetnek hála a kutatás nem járna költségekkel és nem okozna gondot a földrajzi távolság. Mindeközben valós képet kapnánk a hazai munkaerőpiaci diszkriminációról.
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